
Foto: Hans Petter Sørensen / Faroutfocus.no

Hva skjer
med kommunenes satsing på reiseliv?
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Ekte 
opplevelser –
hele året
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Ringvirkninger
Trivsel og attraksjonskraft
Kommuner som vokser
Fjerde største på Helgeland, tredje største i Nordland
Firedobling til 2035 (Menon)

Reiselivets tryllestøv
Gode opplevelser = attraktive lokalsamfunn



Regjeringen satser
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NOU Reisemålsutvalget

Hele Norge eksporterer

Veikart for reiselivsnæringen



Prøv igjen!
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Avklare roller
Se til overordnete føringer
Tydeligere om bærekraft
Beskrive oppgaver
Lage tydelig profil
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Kastet loss
Popp-opp kontor
Kommuner
Konferanser, workshops
Opplevde og produserte





Rolleavklaring
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Misjon
Fakturamottaker
Samfunnsoppdrag
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Premisser
Bærekraft
Kompetanse
Samarbeid
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Markedsføring
Reisemålsutvikling
Vertskap
Rammevilkår

Oppgaver
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Marked

Vårt uttrykk – «tone of voice»
Eksportmodningsprogram 
PR for å styrke marked 
Kanalvalg: informasjon og markedsføring
Mer markedskroner i nye sesonger
Tettere på Visit Norway og NordNorsk reiseliv
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Unike Helgeland

Mye plass – ikke overbelastning
Tog og øyhopping – reisen er målet
Stor bredde av lokale råvarer
Ekte, levende og gjestfrie lokalsamfunn
Urørt, storslått og variert natur



Reisemålsutvikling
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Besøksforvaltning
Produkt- og opplevelsesutvikling
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Vertskap
Tilby gode vertskapstjenster
Gode digitale løsninger



Rammevilkår
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Gi innsikt
Talerør og høringsinnstans
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Samarbeidsavtale
Produktside visithelgeland.com og visitnorway.com

Tilleggstjenester

• Eksportsatsning

• MICE-satsning 

• Ekstra produktoppføring

• Innholdsproduksjon

• Foto

• Annonsering SoMe

• Faglig rådgivning



Hva gjenstår?
•Handlingsplan samferdsel inn til Helgeland
•Vedtekter og avtaleverk
•Kommersielle oppdrag
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Digitale turistkontor
Samarbeider med HEV

Søknad sendt Innovasjon Norge
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Regenerativt reiseliv

Arktis 2030 - forprosjekt
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Bærekraft for miljø/klima, 
økonomisk og sosialt

Regenerativt reiseliv



Gjestene bidrar positivt i lokalsamfunnsutvikling

Sosial merverdi
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Lokalt engasjement 
Bærekraftige produkter og tilbud
Levere på reiselivstrender
Spisse markedsføringsstrategi

Flyruter – hva skal til?



Digitale og moderne
Klimaalternativ
Sosialt liv viktigere enn forbruk
Et trygt reisemål i en urolig verden
Norsk reiseliv er grønt
Lav kronekurs
Gode reiselivskommuner øker innbyggertall

Trendene er med oss
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Kilde: Martin Langaas / Avinor
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Andre prosjekter

Foto: Pekka Tuuri, Visit Plura / Visit Helgeland

Prosjektledelse for reisemålsutvikling 
– merket for bærekraftig reisemål
Nord universitet – reiselivsstudium
NAV og industribedrifter – rekruttering, onboarding og 
teambuilding
Opplevelser langs NEX
Arctic Route
Toppturbok Helgeland, Fri flyt forlag
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Invester i reiseliv

Produkt- og opplevelsesutvikling

«Helgeland har wow faktoren»
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